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OSSZEFOGLALO

,,A jovonket nem lehet elore megjosolni, de a jovonket fel lehet talalni”
(Gabor Dénes, Nobel-dijas tudos)

Budapest Févaros XIII. Keriileti Onkormanyzat 2002-ben készittette el turisztikai
koncepcidjat és fejlesztési programjat. A 2002-ben elkészitett koncepcid a keriilet egészét
komplex médon attekintve, az adottsdgokat és lehetdségeket figyelembe véve 10 programot
tartalmazott, melybdl 3 program — Szabadidds turizmus, Varoskép, Idegenforgalmi termékek
kialakitasa - részletesen is ki lett dolgozva.

A XIII keriiletre amennyiben egyetlen jelzdvel jellemezziik a sokszinii jelz6 illik leginkdbb.
A keriilet tijegységeit illetden sokszinli keriiletnek, véltozatosnak mondhatd. A keriilet
lakossagara jellemzd a sokszinli életmod, mind a kultira, sport, oktatds és szoérakoztatds,
vendéglatds és rekredcios teriileteket illetdéen. Ez a sokszinliség a keriilet torténelmi
folyamatanak eredménye, s a keriiletben végbement fejlesztések ezt figyelembe vették és
figyelembe veszik.

A keriilet jelenlegi arculata tudatos varosfejlesztés, hosszii tavi fejlesztési stratégia
eredménye. A fejlesztési stratégia a kereskedelmi szolgaltatd rendszeren, lakohdzak épitésén
¢és a kerlilet egységeinek tudatos fejlesztésén alapszik, melynek alapjai az 1990-es végén
fogalmazodtak meg. E gondolkodas részeként késziilt el az Onkorméanyzatnak a turizmus
fejlesztésére koncentrald koncepcioja és fejlesztési programja.

A 2002-ben elfogadott turisztikai koncepcid részletes vonzerd leltart tartalmaz, és a teriileti
adottsagokra épiil0 stratégiat és projekteket fogalmazott meg.

2002 o6ta a megvalositas sordan a keriilet szép eredményeket ért el, ugyanakkor néhany
kérdésben (pl. Népsziget) objektiv okok — a tulajdonviszonyok — miatt nem volt és jelenleg
sem lehetséges latvanyos eldrelépés és fejlesztés.

Az atgondolt fejlesztések eredményeképpen dinamikus fejlédésnek, latvanyos
eredményeknek (pl. Marina part) vagyunk tanai a XIII. keriiletben, s melynek kdvetkeztében
a keriiletbe kolt6zOk szama tizezres nagysagrenddi.

A koncepci6 tanulmanyat a Bridglng Marketing Tanacsad6 Bt. készitette el, aki a 2002. évi
alapdokumentum kidolgozasaban is részt vett. A keriileti, a hazai és nemzetkozi
helyzetfelmérésiik tapasztalatait felhasznalva, valamint javaslataik alapjan allitottuk Gssze a
turisztikai koncepciot.
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Bevezetés

A 2002-ben elkésziilt koncepcidé iranyadd szempontjai az Eurdpai Unid fejlesztési
kritériumainak megfeleléen a mikodoképesség, partnerség, szubszidiaritds volt. A
dokumentum a kertiilet egész tevékenységét és életét atfogdan 10 programot fogalmazott meg,
melybdl 3 részletesen ki lett dolgozva.

A Képviseld-testiilet 71/2006.(V.25.) O.K. hatarozata alapjin az Oktatasi Kulturalis és Sport
Bizottsag 2006. oktoberben 2007-t61 2010-ig szol6 intézkedési tervet fogadott el. A kertilet
turisztikai feladatainak meghatarozasa 0sszhangban volt a fovarosi turisztikai stratégidval és
2010-ig sz6lo fejlesztési programmal, a XIII. kertileti telepiilésfejlesztési koncepcioval és az
Eurépa-terv XIII. programmal (Angyalfold- Vizafogo-Ujlipotvaros varosfejlesztési program).

A XIII. kertiletben a kitlizott célok tudatosan, tervszerlien, szervezetten és iddaranyosan
hataridében valosultak meg.

Prioritast élvezd harom projekt:
1. projekt: A szabadidés turizmus teriilete

A kerékpéros turizmushoz sziikséges infrastruktirat kiemelten tdmogatjuk, a kdzelmultban
épiilt 3749 m hosszu szakaszon — 0sszességében keriiletiinkben 20,6 km - megépiilt kerékpar
ut ill. 187 db kerékpar kapacitasi kerékpartarold, megjeldlt kerékparutak, dsszekottetés az
eurdpai gerinchalézattal, az un. Euro Velo” nemzetkdzi kerékparat halozattal miikodik.

A Vizi turizmus f6 bazisa a Meder utca végén ilizemeld yacht kikotd ¢s a BKK altal
iizemeltetett kishajojarat, melyet az elmult évben a FOKA 6bolben létesitett yachtklub és
kikoto egészitett ki.

A kulturdlis turizmust erdsitette a Radnoti Miklos Miivelddési Kozpont (RaM) 1étrejotte,
2011-ben. A kiilonleges épitészeti formalasa hazban a RaM Colosseum 600 {0s
multifunkciondlis szinhdz és rendezvényterme, tovabba a Fdévarosi Szabd Ervin Konyvtar
tobb ezer kotetet és cd-t kindlo fiokkonyvtara, az elegans korgaléria rendszeres képzd ¢és
iparmiivészeti  kiallitdsai és a teraszos étterem két év alatt szazezer latogatott vonzott.
Keriiletiinkben egész évben 6t kulturdlis szintéren és a keriilet tobb szabadtéri helyszinén
szinvonalas, minden korosztdly igényeit kielégitd programok és rendezvények adnak
lehetdséget a szabadidd eldltésére: kiallitasok, koncertek, szinhazi eléadasok, jatszohdz,
gyermek- ¢és csaladi programok, tanfolyamok, balok, iinnepi és miivészeti események,
nyugdijas programok egyarant megtalalhatok.

Szellemi 6rokség turizmus keretében hangsulyt helyeztiink arra, hogy a kertileti érintettségii
jeles kozéleti szereplok, miivészek egykori otthona, sziil6helytik, életiik jeles eseményeinek
szinhelyét 6rz6 helyszineken emléket allitsunk. A RaM épiiletében, a MagyaRock Hirességek
Csarnokdban a magyar pop-rock kultira megdrokitését és atdrokitését tlizték ki célul azzal,
hogy a "Nagy generacio" multjat megorizzEk.

Ezen a teriileten is alapvetd feladat volt az esélyegyenldség feltételeinek biztositasa. Ez
részben az akadalymentesitési program folyamatos megvalosuldsa, részben a hatranyos
helyzetli csaladok szabadidd eltdltéséhez vald hozzajarulast jelentette.
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2. projekt: Turisztikai termékek, varoskép, arculatvaltas teriilete

Az ,,Angyal Zold” Zoldfeliileti Stratégia egységes keretbe foglalja a keriileti zoldfeliilet-
halozat fejlesztését, kiilonds tekintettel a kornyezetvédelmi és turisztikai vonzerét noveld
tényezoket.

A kertilet virdgositasa érdekében évente 500-1000 fat {iltetiink el kozteriileteinken. Elkésziilt a
keriilet teljes Duna-parti hosszaban kialakithatd kb. 6 km-es sétany varosrendezési
tanulmanya valamint a Népszigeti hidf6 és a Meder utca végén 1év6 ingatlan és gyalogos hid

crer

Szamos latvanyos parkfeltjitasra keriilt sor. A Ditréi Moér utca 0j zoldfeliiletet kapott,
csobogo kialakitasaval gyalogos forgalmu sétald utca lett. A Vizafogd sétany diszburkolatot
kapott, a Dagaly utcai parkban és a Debrecen parkban 0j szokdkut épiilt stb.

A belvarosi sétaloutcak folytatasaképpen a Hollan Ernd utcat sétaloutcaként zoldfeliilettel és
csobogdval alakitottuk ki vendéglato teraszokkal. A szomszédos keriiletekbdl egyre tobben
keresik fel a megujitott Pozsonyi ut éttermi teraszait.

Epitészetileg legjelentdsebb a Vaci Gt 25 éve indult arculatvaltasanak folytatisa a nemzetkozi
hiri ,,irodafolyosd” wjabb irodaépiiletei révén. A keriilet 6nkormanyzati beruhazasai nivos
épitészeti kialakitasa ( Pannonia Alt. iskola rekonstrukcidja és tornatermi szarnya, RaM stb.) a
keriilet kulturdlis értékeit gazdagitja, csakugy, mint a BAUHAUS hazak palyazatokkal
elésegitett felujitdsai. Egyre népszeriibbek az Gjlipotvarosi épitészettorténeti sétak, melyeken
kiilfoldi szakmagyakorlok is megjelennek,

3. projekt: Idegenforgalmi termékek kialakitisa dontéen a lakossag bevonasaval a
belfoldi turizmus bekapcsolasa

A hagyomanyok erdsitését szamos kulturdlis esemény szolgélta (Angyalfoldi Utcabal,
testvérvarosokkal megvalositott programok, a Szent Istvan parki Nyaresti koncertek stb.),
mely rendezvények tobb tizezer latogatdt vonzottak. A Szent Mihaly Napi Bucstra mintegy
6000 6 volt kivancsi.

Az Angyalfoldi Vadrozsa Néptancegylittes tevékenysége meghatarozé szinfoltja az
Angyalf6ldi Gyermekhaznak.

A testvérvarosi kapcsolatok terén ,,K6z0s palyazatok™, ,,Angol nyelvi tabor” valdosult meg, de
palyazatot is nyertiink ,, Testvérvarosok tematikus haldzata” témaban.

Keriiletiinkben talalhat6 a Vigszinhdz, a Jozsef Attila Szinhdz, a Palace Duna Plaza mozik ¢és
a margisztszigeti Holdudvar kertmozi.

Keriiletiinkben tudatosan, szervezetten, koordinalt munka mentén, és az intézkedési tervben
jelolt hataridoben valosul meg a Turisztikai Koncepcioban megfogalmazott feladatok
végrehajtasa. Turisztikai  potencidljainkat  tudatosan  hasznaljuk fel: a természeti
adottsagainkat, a miivi, telepiilésképi, miivészeti, kulturtorténeti emlékeket. Az elmult évek
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alatt fejlodes tapasztalhato a turisztikai vonzerdk kindlataban és bovitésében, amely magaban
foglalja a keriilet humanizalasat, a kiilsé megjelenését, a magas szinvonalu és sokszinii
kulturalis és sportprogramokat. Fontosnak tartjuk, hogy tovabb folytassuk a tervszerii
attrakciok kindlatanak bovitését, melynek eredményeként datfogo, komplex turisztikai
termékeket tudunk kinalni a keriiletiinkbe latogato turistiknak.

1. Napjaink turizmusa és kapcsoldodasa a teriileti fejlesztésekhez

1.1. Napjaink turizmusa

Napjainkban, a globalizadci6 kordban a versenyképesség a fejlodés egyik legfontosabb
mozgatorugoja.

Jellemz6, hogy a BRIC orszdgok (Brazilia, Oroszorszag, India, Kina) adjdk a vilag
idegenforgalmaban a turista érkezések 12%-at. Az eurdpai forgalom — ha lassabban is mint
kordbban — de novekszik. A hagyomanyos nagy piacok (Németorszdg, USA, Egyesiilt
Kiralysag) a forgalom 20%-at adjak, s jellemz6 a BRIC orszagok jelenléte.

Magyarorszdg vonatkozasaban 2012 kiemelkedé év volt a kereskedelmi szallashelyeken
toltott vendégéjszakak vonatkozasaban (1. sz. abra)

Beutazo forgalom alakulasa hazankban
Kiilféldi vendégéjszakak a kereskedelmi szallashelyeken
2007-2012
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MAGYARDRSIAG MAGYAR TURIZMUS ZRAT.

1. sz.abra
Forras: Horvath (2013)

A 2008-as évi valsagot kdvetden a belfoldi turizmus is ndvekedett.
A novekedés okai:
e a magyar csalddok egy része a kiilfoldi utazast nem engedhette meg maganak viszont a
belfoldit igen,
e bevezetésre keriilt a SZEP kartya,
e a Magyar Turizmus Zrt. belfoldi turizmust népszertisitd kampénya.

Gyakori a varosnézés, a vasarlas célu utazds, ugyanakkor a motivaciok kozott jelentds

mértékll a ,.kivancsisag” is. Igen nagyfoku a ,kulturalis” jellegli utazas, és fontos motivacid
az élményszerzésre valo torekvés.
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Az ¢élményszerzEs 0j turizmusfajtakat is eredményezett, illetve napjainkra jellemz6 technikai
ujdonsagok alkalmazésa és igénybevétele az idegenforgalomra is jellemzové valt.

Az ¢élmények kozott megjelent a GPS alapu természetjaras, GPS alapt varosnézés, virtualis
idegenvezetd, valamint a Geocatching a ,,GPS alapu kincskeresés”. A geocatching a GPS
megjelenésével és hasznalatanak elterjedésével jott 1étre az Egyesiilt Allamokban 2000 koriil
¢és az ¢lményre épit. A geocatching tulajdonképpen nem maés mint egy természetbarat jaték,
amely arra épit, hogy a XXI. szazadban reneszanszat ¢élik a kincsvadaszatra épiild stratégiai
jatékok. Egyre tobben vannak, akik szivesen vesznek részt kincskeresésben. Az élményt az
elrejtett ,,lada” a kincs megtalalasa jelenti GPS koordinatak alapjan, s keresése kozben a
kornyezet mas vonzerdit is megismerhet;jiik.

A vendéglatasban is megjelenik és jelen van az élmény: ételkészités turista programok
részeként, bevasarlassal egybekotve, romkocsma latogatas, egyedi éttermek felkeresése stb.

A legujabb kor turistaja élményre torekszik, tehat a XIII. keriiletnek élményt kell nyujtania és,
az élményhez jutdas lehetoséget kell eljuttatni a marketing kommunikdcio segitsegével a
turistahoz.

1.2 Az idegenforgalom versenyeldnye/versenyképessége

,Sohasem az a fontos,

hogy milyen messze, milyen magasra ment az ember,
s az sem, hogy milyen nehezen

— csakis az, milyen élményeket hozott magaval.”
(Karl Lukan)

Prioritasok a turizmusban:

1. A versenyképesség novelése:

crer

¢ Innovécio fejlesztésével

o Szakképzettségi szint javitasaval

e Szezonalitas kikiiszobolésével

¢ Turizmussal kapcsolatos tarsadalmi-gazdasagi tudasbazis megszilarditasaval

2. Fenntarthato, felelos es minoségi turizmus kialakitasa

3. Eurdpa mint a fenntarthato és mindségi uti célokat kinalo régio arculatanak
apolasa és ismertségének novelése

4. Az EU szakpolitikaiban rejlo es pénziigyi eszkozeib6él adodo lehetéségek
maximalis kiaknazasa a turizmus fejlesztésére

Ahhoz, hogy az idegenforgalom folyamatosan hozzajarulhasson a gazdasag sikeréhez,
fenntarthatonak kell lennie.

A turizmus jovobeli trendjét, igy az onkormanyzati tevékenységet is befolyasoljak:
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e a globalizacids folyamatok,

e a kozlekedés,

e a telekommunikéacio erdteljes fejlédése,
e a fenntarthatosag ¢és

e az dkologiai szemlélet.

Napjaink turistdja nemcsak az élményt, hanem a kreativ élményt keresi. Ennek alapjan a
turista az élményszerzésre torekedve egyedi, személyre sz6lo arculatot és annak folyamatos
jelenlétét igényli, és kulturalis eseményeket keres. Ennek a kreativ élménykeresésnek fontos
informacios forrdsa az internet. Az informaciogytijtésben, a tajékozodasban, valamint az
utazasok megszervezésében teret nyert az internet hasznalata, a WIFI pontok.

1.3 A marka és a brand

A markdk az 1970-es évek koOzepétdl vannak jelen életiinkben. A marka szorosan
Osszefonodik az image-dzsel. A marketingesek ugy mondjak, hogy a marka , teriiletet foglal”
az ember agyaban. A termék neve jelenik meg és azzal azonositjuk.

Az idegenforgalomra fokozottan igaz, hogy a marka anyagi, materialis értéket jelent. Ezért pl.
stb.) helyezi a hangstlyt. Azért teszi, mert napjaink 0 tipusti fogyasztojat a termék ara és
funkcidi mellett a tdrsadalmi, mentélis €s spiritudlis funkcidik is érdeklik. Az élményt keresi,
arra koncentral, s az élményt a marka,a brand adja. (Fabricius 2002) Ez az uj tipusu fogyaszto az
elményt keresd fogyaszto.

A turistak igényeinek megvaltozasaval (€lmény keresése) a turizmusmarketingben is jelen van
és tért hoditott a ,,brand” vagy ,,marka”. Ez azt jelenti, hogy egy adott teriiletnek ismertt¢ kell
valnia, mert akkor van esélye annak, hogy iranyaban motivacio alakul ki, melynek eredménye
a teriilet felkeresésére irdnyuld dontéshozatal. A marka név jelzi és jelenti hasonldan a
termékekhez, hogy egy adott turisztikai terméknek milyen értéke, keresettsége van.

A marka név és a vele egyiitt jaro keresettség kialakulasat az idegenforgalomban eldsegitik a
tematikus utak, melyek fontos tényezdként vannak jelen a turizmus desztinacié (fogadd
terlilet) menedzsmentben. A markanévvel lehet és tudjuk hangsulyozni a tulajdonsagokat, és
azok a tényezoOket, melyek az adott termékre jellemezhetd.

A dontésben befolyasold tényezd a globalizacié is, mely az attitiidoket, értékeket érintik. A
dontésben a markanév mellett jatszanak szerepet, pl. az informaciokeresési szokasok is.
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2. Az idegenforgalmat érint6 legfontosabb orszagos és budapesti

dokumentumok
2.1. Uj Széchenyi Terv

A dokumentum az idegenforgalom vonatkozdsdban is szamos Uj elemet tartalmaz,
prioritasként kezeli az idegenforgalomban rejld lehetdségeket. Nyitott és partnerségen alapulod
tervezéssel az idegenforgalmat az egészségipar részeként, kitorési pontként kezeli, mely
komplexen magéban foglalja a gyogyszeripart, a balneologidt, a kapcsolodo képzéseket, a
termal- és az dsvanyviztermelést stb. is.

Az Uj Széchenyi Tervvel parhuzamosan a Nemzetgazdasagi Minisztérium elkészitette a
kimondottan az idegenforgalom fejlesztését célz6 dokumentumot, a Turizmusfejlesztési
Stratégiat, melynek vitairatat' 2011-ben bocséjtott vitara.

2.2. Turizmusfejlesztési Stratégia
A 2005-t6] hatalyos Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2013-ig szol.

2.3. Turizmustorvény

Az idegenforgalom jogszabalyi kerete igen széttagolt ezért nagy sziikség lenne 0nallo
turizmus torvényre.

24. Budapest Turizmus Stratégia 2012/2013-2020

A dokumentumbodl csak a XIII. keriilet szdmara a koncepcié szempontjabol legfontosabb
megallapitdsokat emeljiik ki:

A Budapest Turizmus Stratégia 1ényeges és fontos eleme, hogy a turista szemével igyekszik
Budapestet lattatni. Ezt a European Tourism Committee —-UNWTO 5A modelljével® teszi.
Ennek értelmében torténelmi, kulturdlis jelentdséggel bird helyszinek, flirddk és kulturalis
emlékek jelentik az alapjat egy-egy varosrol alkotott képnek.

»A keriiletek szamdara az elkovetkezendd évek feladata lehet, hogy erdsségeikre, meglévd
arculatokra épitve sajat turisztikai ,,egyéniséget” teremtenek maguknak, igy a fOvaros
sz¢lesebb izléskor szamara nyjthat lehetdségeket, mikdzben olyan varosrészek is ndvelhetik
jovedelmeiket, melyek korabban nehezebben talaltak hasonl6 lehetdségeket.”

Ugyanakkor az eredmény mérését is elérevetiti és felsorolja a legfontosabb indikatorokat

valamint Budapest szempontjabdl célértéket is meghataroz:

»Vendégéjszakak szama. A varos, mint utazasi célpont népszeriiségét jellemzo abszolit mutatd. 2011-ben 6,3
millio/év (KSH 2012).

Kereskedelmi szallashelyek osszes szallasdij bevétele. A foglaltsagi mutatok javulasa és az atlagos szobaar
novekedése pozitiv hatassal van a mutatora. 2010-es bruttd érték: 60 Mrd Ft/év (KSH 2011.).

" A korabbi id6szak Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégiaja — az els6 - a 2005-2013-ig tart6 idészakra
vonatkozott illeszkedve az Eurdpai Unid koltségvetési periodushoz. (Talabos 1.)

* 5A modell: Activities (tevékenység) Access (elérhetéség), Accomodation (szallas), Amenities and ancillary
(kényelmi és kiegészitd szolgaltatasok) Authenticity (hitelesség)
8
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Atlagos tartézkodasi idé (nap/f6). Az érték novekedésének eléfeltétele a turistak szamara vonzo programok
széles valasztéka, melyek megnovelik a varos latogatasara szant id6t. A hosszabb tartozkodas egyuttal az egy
turista altal atlagban elkoltott osszeget is noveli. 2011-ben az atlagos tartdzkodasi id6 2,4 nap/fé volt (KSH
2012.).

Turizmusban foglalkoztatottak szama (f6). A megnovekedett vendégszam és a szélesebb programvalaszték
egyuttal noveli a turizmusban foglalkoztatottak szamat is. Ezaltal a turizmus aktivan hozzajarul Gj munkahelyek
teremtéséhez, mely tovabbnoveli a turizmus pozitiv nemzetgazdasagi hatasat. A turizmusban foglalkoztatottak
szama 2010-ben 414 ezer {6 volt.

Gyogy- és egészségturizmusban résztvevé turistak szama (f6). Az egészségturizmusban a latogatok alapvetd
motivacidja az egészségi allapot megdrzése, a betegségek megeldzése (wellness), ill. az egészségi allapot
javitasa, betegségek gyogyitdsa orvosi szolgaltatasok igénybevételével (gyogyturizmus). Nemzetkdzi
Osszehasonlitasban a térités ellenében igénybe vehetd egészségiigyi szolgaltatasok magas szinvonala és kedvezd
ara miatt komoly lehetGséget jelent az egészségiigyi turizmus réspiacanak fejlesztése.

3. Helyzetelemzés ’

A Keriileti Onkormanyzat alapvetd célja az életmindség javitasa a turizmus altal is.

Budapest Févaros XIII. keriilet kozigazgatasi egysége jelenleg 11,76 km® teriileti ( a
Margitsziget nélkiil) . A lakosainak szama: 2013. januar 1-jén 123 725 {6, 2002-ben 110.197
{6 volt.

A keriiletben a kiilfoldiek szama a 2002-2008-as iddszakban csaknem megduplazddott
(197,23%), a munkahelyek szdma meghaladja a 80.000-et.

A keriilet ,egységei™t (Angyalfold, Ujlipotvaros, Vizafogd, Népsziget) a soksziniiség
jellemzi. Megtalalhat6 a fovarosban el6fordul6 szinte valamennyi épitési stilus és mod. De az
itt ¢él6 emberek életmddja, életszinvonala ill. kulturdlis szokasai is hasonld jelzOvel
jellemezhetdk. Gazdag palettaja van az oktatasnak, sportnak, szorakozéasnak.

A valamikori (1938) Magdolnavarosként indult telepiilés az elmult 75 évben, de az elmult 10
évben (a 2002-ben késziilt Turisztikai Koncepcid 6ta) is igen nagyot valtozott. A jo helyi
adottsagok ¢és a tudatos, jol atgondolt fejlesztés eredménye a megndvekedett beruhazasi kedv
¢s a dinamikus fejlodés.

A kertiletben a korabban hagyomanyos ipari tevékenység helyébe, mely a keriilet gazdasagi
mozgatérugoja volt, a szolgaltatd szektor keriilt — erre a legkarakteresebb példa a Vaci ut
gyarsorat felvaltd ,irodafolyosé”. Az elmult 20 évben itt valosult meg a fOvarosi
irodaépitkezések kozel 40 %-a. Az orszdg 200 legnagyobb vallalatainak kb. 10%-a itt
miikddik, melyek a budapesti GDP mintegy 10 %-at adjak.

A vallalkozasok szama az elmult években a valsag ellenére fokozatosan bdviilt. A XIII.
keriilet hossza tavua fejlesztési koncepcidja mar 29.000 vallalkozast emlit 2001-ben, a 2009-
ben kiadott Varoskalauz 22.763 (17.082 tarsas és 5.681 egyéni) vallalkozasrol ad szamot.
Ezek tobbsége kereskedelmi és szolgéltatd tevékenységet folytat. A KSH 2011-es adatai

? A keriilet bemutatsa soran nem cél a részletes ismertetés/ vonzer§ leltar készités tekintettel arra, hogy ez
rendelkezésre all- itt a lényeges a turisztikai koncepcio szempontjabol fontos elemeket emeljiik ki.
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31.670 tarsas vallalkozast emlitenek, s mar 2010-ben 1024 volt a szallashely szolgaltatassal és
vendéglatassal foglalkozo véllalkozasok szama,” mely az6ta béviilt.

Mutatd 2006 2007 2008 2009 2010 2011
0 és ismeretlen fos regisztralt vallalkozasok szama (az év végén) [db] 10454 10815 11070 12121 12772 12144
1-9 fds regisztralt vallalkozdsok szama (az év végén) [db] 14734 14727 15358 14590 14920 15558
10-19 fds regisztralt vallalkozasok szama (az év végén) [db] 625 645 676 624 632 682
20-49 fds regisztralt vallalkozdsok szama (az év végén) [db] 369 318 372 421 392 372
50-249 fos regisziralt vallalkozasok szama (az év végén) [db] 172 184 219 pra | 234 205
250-499 fis regisztralt vallalkozdsok szama (az év végén) [db] 21 19 23 3 30 27
500 és tibb fds regisztralt vallalkozadsok szama (az év végén) [db] 15 2 19 5 24 2
Osszesen: 26390 26730 27737 28033 29004 29010

3 sz. tablazat A vallalkozasok szama a XIII. keriiletben Forras: Budapest 13. keriilet Hossza Tava Fejlesztési
Koncepcié 2013-2033 (p. 49)

Teriilethasznalati szempontokat figyelembevéve — a teljesség igénye nélkiil, a keriiletben
vannak:

o lakoteriiletek (Vizafog6 lakotelep, Keszkend u. kornyéke, Marina part stb.)

e nagyvarosias teriiletek (Ujlipotvaros dél)

e varosias (Ujlipotvéros észak, Béke ut, Kassak Lajos u. kornyéke stb.)

e csaladi hazas teriilet (Toborz6 u., Menyasszony u. €s kdrnyéke)
gazdasagi terliletek (Vaci u. Duna Plaza és kornyéke, Fady u. - Frangepan u. -
Roppentyt u.)
kertileti kdzpontok és alkozpontok (Nyugati pu. - Westend - Béke tér)
rekredcios teriiletek (Népsziget, Duna-part, 6t sporttelep, Dagaly Strand)
egészségiigyi teriiletek (Honvéd Korhaz, Nyird Gyula Korhaz,
A keriiletben napjainkban 9 szalloda, 2 panzi6, 2 turistaszallo, egy kemping és 79
maganszallads mikodik.

A fentieken kiviil az alabbi mutatok azt jelzik, hogy a XIII. keriilet bizonyos rangot vivott ki
maganak, melyet a piac és a lakossag elismer:

1. Az ingatlan négyzetméter arak atlaganak novekedése
e 2002-ben 110.197 Ft/m?
e 2011-ben 117.055 Ft/m?

2. A lakasok szdmanak novekedése
e 2002-ben 59.249 db lakas
e 2011-ben 72.456 db lakas

3. A lakasok négyzetméter atlagarak valtozasa
e 2002-ben 214.785 Ft
e 2011-ben 320.000 Ft
e 2013.06 h6 358.000 Ft

A helyi turisztikai fejlesztés és turisztikai célok megvaldsitasat sajat forrds és kozponti
tamogatas segiti. Elmult években ez egyiitt éves szinten 350 milli6 Ft bevételt jelentett, amely

* Ezek a KSH legutolso adatai
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140 milli6 forint sajat s 210 millié forint kdzponti tdmogatast jelentett. (idegenforgalmi ado )
A Margitsziget elcsatolasa jelentésen csokkenti a bevétel éves Osszegét, jovo évre tervezett
0sszeg 200 millid forint.

A keriilet meghatarozo jellemzoi:

A XIII. keriilet foldrajzi adottsdga kedvezd. A keriiletnek hosszii Duna-part szakasza van, jo
¢s szép kilatassal a budai hegyekre. A Belvaros feldl észak felé haladva homogén
kertiletrészek elhelyezkedése is kedvezd és a varosképet a Palatinus hdzak gazdagitjak.

A keriilet hatarait jelz6 elemek — vizpart, kozlekedési utvonal, domborzat — jol
koriilhatarolhatdan jelolik meg a XIII. keriilet meghatarozo elemeit:
. Szent Istvan korat — Margit-hid
Vici tt
Lehel utca
Robert Karoly korat — Arpad hid
Béke ut
Rékos patak
Népsziget — Eszaki 6sszekotd vasati hid
Marina part
Vagany u — Tatai u. — Kémfor u. — Balzsam u.

A keriilet meghatarozo részei kozott kell megemliteni - idegenforgalmi értékeket figyelembe
véve - mindenképpen a Lehel Csarnokot, a Vigszinhaz épiiletét, az Angyalfoldi Szent Mihaly
és az Arpad-hazi Szent Margit templomokat. A vendéglatas terén nemcsak a keriilet lakosai
altal ismert és elismert, keresett éttermet kell kiemelni: Firkasz, Le Roy, Kis Kakukk,
MELBA, Millenium da Pipo, Szilvakék Paradicsom, Gavrilos stb.

Rendezvényhelyszinként is hasznalt a Szent Istvan park kulturdlis és Orokség turisztikai
helyszin, melyet a Budapestre latogatd és a zsidd 6rokségre kivancsi turistdk minden esetben
felkeresnek. A park kornyékén ¢épiilt Palatinus hdzak idegenforgalmi (épitészeti)
latvanyossagok.

Nemzetkozi Uszoszovetség elnokségének dontése alapjan, 2017-ben Budapest rendezheti
meg a junior uszoé-vilagbajnoksagot, melynek egyik helyszine a Dagaly strand, valamint a
margitszigeti Hajos Alfréd Sportuszoda. Varhatéan 2016 kozepére megépiilhet a Dagaly
fiirdd teriiletére tervezett hatalmas, fedett uszodakomplexum.

Az elmult években végzett tevékenység eredményeképpen 2013-ban 75 éves keriilet értéke és
presztizse napjainkra megnovekedett, melyet az is mutat, hogy a XIII. keriilet szamos dijat és
kitiintetést kapott.

A XIII. Keriilet 2010-2013 év kozott 20 szakmai elismerésben részesiilt, pl.:
e Onkormanyzatok a kozmiivelddésért 2013.

Viragos Magyarorszagért dij 2012.

Ev Honlapja 2012. dij

Telepiilési Hild Janos-dij 2012.

Kerékparosbarat telepiilés 2010.

Viragos Magyarorszagért Budapest Févaros kategoria 1. helyezése 2010.
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o Koztér-megtjitasi Nivodij Hollan Ernd utca meguyjités, 2010.

A XIII. keriilet kulturalis élete

A XIII. keriileti Onkormanyzat a helyi kulturdlis életben kiemelkedSen jelentds szerepet
véllal, melyet az is mutat, hogy gazdag a rendezvénypaletta (XIII. Keriileti Napok
rendezvénysorozat, Angyalfoldi Utcabal, Nemzetiségi Fesztival stb.).

A 2013-ban 75. sziiletésnapjat tinnepld keriilet 75 programmal koszontdtte sziiletésnapjat.
Helytorténeti sétak és Modern épitészeti sétak gazdagitjak a kulturalis ¢letet.

A keriilet nevével szdmos ird, miivész, eldéadomiivész neve forrott egybe. Néhanyat kiemelve:
Déry Tibor, Kaffka Margit, Illyés Gyula, Ruttkai Eva, Radnoti Miklos, Kovacs Margit,
Farkashazi Tivadar, Fenyé Miklos és még sokan mdsok. A keriiletben tobb mint 200
hivatasos képz6- és iparmiivész €l ill. alkot.

A kertilet szinhazi élete a févaros szinhazi életében is meghatarozo. Itt taldlhatd a Vigszinhaz,
a Jozsef Attila Szinhaz, a RaM ¢és az Angyalfoldi Jozsef Attila Miivelddési Kozpont.

A szinhazi és kulturalis élet bemutatdsaval a XIII. keriilet altal rendszeresen készitett
kiadvanyok adnak t4jékoztatast. A turisztikai vonzerdk tervezése szempontjabol fontos tény,
hogy az onkormanyzat altal készitett kiadvanyok és publikdciok sokrétliek, szinvonalasak. A
kiadott dokumentumok tobbsége német és angol nyelven is megjelenik.

A 2012-ben késziilt ,, A XIII. kertilet kezdetektdl napjainkig” c. torténeti kiadvany részletesen
¢s atfogoan bemutatja a kulturalis életet. A kulturalis élet népszertiisitése fontos feladat a
keriileti BRAND kialakitasa soran. Tobbnyelvii kiadvanyok kozdsségi tereken, szalloddkban
torténd kihelyezése eldsegiti a turizmus sikerét.

A keriileti jogszaballyal védett és kortars épitészeti értékekrdl képes kiadvanyt készitettiink,
melyek a tarsashazakhoz, kamardkhoz, médidhoz eljutva erdsitik a keriilet hirnevét, az itt
lakok kulturalis identitasat és az idelatogatok ismereteit.

Megfogalmazott célok és prioritasok

A turisztikai koncepci6 hatalya kiterjed mind a belf6ldi mind a kiilf6ldi turistakra. A celok és
feladatok meghatarozasanal a keriileti Onkormanyzat &ltal befolyasolhatd részteriiletek
fejlesztését érintettiik.

A helyzetelemzésbdl levonhatd az a kovetkeztetés, hogy a keriilet tudatos és szervezett
tevékenységével, kihaszndlva meglévd adottsagait, sokoldalu turisztikai élményhez jutdst
biztosithat a kertiletet felkeresdknek.

Lathato, hogy a turizmus kozponti eleme az élmény, melyet a megszokottdl eltérd, uj
tapasztalatok biztositanak, ezért a sokféleség megdrzése a turizmus esetében a turisztikai
kindlat fenntartdsanak az alapja. Keriiletiinkben eldnyben részesitjiik az aktiv turizmus
feltételeinek Dbiztositasat, amely a latogatdi igényeknek ¢és preferencidknak megfeleld
kikapcsolodast és a hétkoznapokhoz képest 1) élményeket nyujt. Keriiletiinkre nézve ez azt
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jelenti, hogy a szabadidds tevékenységek alapjaul szolgald infrastruktara (pl. kerékparat
halézat, informacios csatorndk), illetve az erre épiild szolgaltatdsok mindségét és az igények
alapjan torténd fejlesztését célozzuk meg.

Infrastruktira-fejlesztés korébe soroljuk a megfeleld parkolohelyek biztositasait, zoldteriiletek
karbantartasait ¢és fejlesztéseit. Az informdcids halozat javitdsa, a meglévé kommunikaciods
formak mikodtetése (tobbnyelvii kiadvanyok, honlap karbantartisa stb.) mellett a kor
vivmanyainak figyelembe vételével 0j eszkdzok bevezetése és azok alkalmazasa is sziikséges.
A programszervezés mellett nagyobb hangsulyt fektetiink a meglévd turisztikai kinalat
szabadidds és élményszolgaltatdsainak megismertetésére.

A kertileti lakosok turistdva valasanak eldsegitése érdekében dnkorméanyzatunk tdmogatja a
gyermekek tdboroztatasat, erdsiti a testvérvarosi kapcsolatokat, atvéllalta a SZEP kartya
onrészét és bevezette a XIII. kertileti kartyat.

A 2002-ben késziilt koncepcid és fejlesztési program 6ta a keriilet gazdasagi, technologiai,
tarsadalmi téren elért eredményeit, a turisztikai szokdsok megvaltozasat, a jelenlegi
tendencidkat is figyelembe véve komplex, a turizmus folyamataihoz ¢és Magyarorszag
valamint az Europai Uni6 elképzeléseihez illeszkedd javaslat:

a keriilet jelenlegi image-nek tovabbfejlesztése és BRAND kialakitasa.

Ez a koncepcid az idegenforgalom ¢és a gazdasagfejlesztés Porter-modell szerinti teriiletein —
gazdasag, tarsadalom, technoldgia és politika - is értelmezhetd, és hozza teriiletenként konkrét
stratégia, a stratégiahoz projekt, a projekthez intézkedési terv megfogalmazhato, ezaltal
biztosithato az idegenforgalmi céla bevételek novelése.’

A markanév kialakitdsanak koncepcioja illeszkedik napjaink turistdjanak az élményre valo
torekvéséhez ¢és a gazdasagfejlesztést is hosszi tdvon tadmogatd fenntarthatésagra,
kornyezettudatossagra valo torekvéshez, amely célok minden az Eurépai Unié és az Uj
Széchenyi Terv éltal timogatott projekt kdvetelménye.

A BRAND kialakitasa koncepciot:

e Kkulturadlis téren tamogatjdk a XIII. keriileti rendezvények (pl. XIII. Keriileti
Lakotelepi Napok, Nydaresti Koncertek, Angyalfoldi Utcabal, Nemzetiségek
Fesztivélja, Pozsonyi Piknik, Szekszard utcai vigassagok stb.).

o gazdasagi téren a klaszterek ¢és haldzatok kialakitasa, és a XIII. keriilet Hossza Tavu
Fejlesztési Koncepcidjaban is megfogalmazott adottsdgok és térbeli dimenzidval
rendelkezd értekek tdmogatjak. Meg kell talalni a teriiletek karakterét, meg kell 6rizni
azon értékeit, melyek a lakokornyezet mindségében jelentds szerepet jatszanak.

Ezen értékek:

e térszerkezeti, kozlekedés-foldrajzi pozicio,

e szellemi potencidl, kreativitds, hagyomany,

e  varosi t4j, kozterek, karakteres ovezetek, vizek soksziniisége,

* IFA: 2011-ben 142273 eFt, 2012-ben 144503 eFt (Nemzetgazdasigi Minisztérium alapjan Turizmus Panorama
2013. szept . 21. old.
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e lokalitas, multikulturalitas.

e tarsadalmi vonatkozasban a mar meglévé és a hossza tava fejlesztés tervekben
szerepld negyedek tamogatjdk a multbeli tevékenységekkel, eredményekkel
Osszhangban. Ezen negyedek:

e hagyomdnyos polgari negyed, potencialis ,multikulturalis”  varosrész:
Ujlipétvaros,

e fiatalos negyed: Vizafogo,

o rekredcios tevékenységre alkalmas teriiletek: Dagély, Dunamente, Rakos-patak,
tombbelsok, iizleti tengelyek mogotti teriiletek.

e tarsadalmilag felértékelddd varosrészek: a Gomb utca — Pap Karoly utca
térségében megindult lakdpark-épitések

A BRAND koncepciot tamogatjak a XIII. kertilet altal kordbban kiadott, a keriilet eseményeit,
rendezvényeit, eredményeit ¢és teriileti egységeit bemutatd kiadvanyok (sokszor tobbnyelvii),
az Onkormanyzat tarsadalmi kapcsolatok és a testvérvarosi terén végzett munkéja. Ezt az
elképzelést €s a koncepcid megvaldsitasat tamogatjadk a nemzetkozi és a belfoldi turizmus
terén bekovetkezett valtozasok.

A keriilet sokoldalu turisztikai élményhez jutast biztosithat a keriiletet felkeresdknek, ha
kihasznalja azon adottsagait, melyet mind a belfoldi mind a kiilfoldi turistdk keresnek: pl.
koncertek, orgonaestek rendezése a keriilet templomaiban: Szt. Margit templom, Szt. Mihaly
templom; bevasarld tiradk, piaclatogatas (Lehel Csarnok), fiirdélatogatas (Dagalyfiirdd).

A Duna menti teriiletek fejlesztésének jelentds eleme lesz a 2017-es ifjusagi és a 2021-es
feln6tt sz6 VB., és a 1étesitmények utdhasznositésa.

A Népsziget és a FOKA 6bol is része lehet az élményturizmusnak, hiszen j6 horgaszhely, de
tamogathatja a tarsadalmi, ko6zosségi kapcsolatok fejlesztését is. Kivald helyszinként
hasznalhatd az idegenforgalomban nemrég megjelent 0j turizmus forma a geocatching
szamara is. Megfontoland6 akér egy paint ball ,,palya” kialakitasa is véallalkoz6 bevonasaval.

A kertilet az itt lakok szamara a technologia vonatkozasaban is tett mar 1épéseket. A jovében
megfeleld alkalmazasokkal (mobil alkalmazasok®) a keriiletben és a Budapesten tartozkodo
turistak figyelmét ra lehet iranyitani a keriilet altal preferalt helyszinek (pl. Dagalyfiirdd,
Lehel Csarnok, Szt. Margit templom, éttermek stb.) felkeresésére. A mai digitalis vilag a
szimbolikus képek hasznalataval, az e-Marketing technoldgiaval a fogyasztoéi csoportok
szokésaiban bekovetkezett valtozasokat kihaszndlva, teljes mértékben 1j lehetdségeket nyitott.
Ebben a vonatkozasban pl. a geocatching még kiilon alkalmazasfejlesztést sem igényel mert,
GPS alapu.

A végsé cél eléréséhez kevés a megfeleld termék. Sziikség van a megfelel6 BRAND
kialakitasara ¢és annak gondozéasara is, melyet integralt, atgondolt kommunikaciéo tud
biztositani hatékony és innovativ marketingmunkaval.

% Pl. a Lonely Planet 6 USD-ért béséges utikonyvtartalmat ad az okostelefonra de van magyar alkalmazas is
mely t6bb varos — Budapest, Debrecen stb. — vonatkozasaban elérhetd.
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Osszességében a jové turisztikai koncepciéja — BRAND kialakitdasa — olyan hosszii tavii
elkepzeles, mely figyelembe veszi a multbeli eredményeket, arra és az adottsagokra, valamint
mas tertiletek hosszu tavu elképzeléseire alapoz. Komplex, koncepcionalis elképzelés, melyhez
3 stratégiai és stratégiankeént 3-3 prioritas javaslat lett megfogalmazva.

A koncepcionalis javaslatra épiilo stratégia

1. A meglévé turisztikai potencidl széleskorii kihasznalasa és bovitése
2. A turizmust tdmogat6 tarsadalmi-gazdasagi hattér erdsitése
3. A turizmus kornyezeti, infrastrukturalis feltételrendszerének javitasa

Mindezek lehetéséget biztositanak konkrét, a XIII. keriileti Onkormanyzat jelenlegi
tevékenységéhez illeszkedd, a koncepcionalis elképzelés megvaldsitasat eldsegitd projektek
¢és a projektekhez kapcsolt intézkedések megfogalmazasara és a projektek harom fazisu — ex
ante, 1d6kozi, ex post — indikatorok értékelésére, valamint az idegenforgalmi céli bevételek
novelésére.

A XIII. kertilet értékeire ¢épiild élmény kommunikacidjaval, a BRAND/IMAGE tudatos
kialakitasa eredményesebbé teheti a hdrom megfogalmazott stratégiat.
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4. Koncepcionalis jovo — fobb stratégiai iranyok

KONCEPCIONALIS JOVOKEP

Célpiramis és intézkedések

1.

A sokoldalui vonzo XIII. keriilet — A sokoldalu kultira keriilete

2. A XIII. keriilet ELMENYEI

3. A turizmus és a kultiira egymadst erdsito dsszekapcsolodasaval felismerhetové és vonzovd valo keriilet
ATFOGO CELOK

1. A XIII. keriilet mint turisztikai mdrka a budapesti keriiletek kizott

2. A keriilet lakosainak identitdsa és az egyiittmiikodo villalatok kohézidja a turizmus dunai kultirahoz kotédo fejlesztésével
STRATEGIA CELOK

1. A meglévé turisztikai potencidl széleskorii
kihaszndldsa és bévitése

2. A turizmust tamogato tarsadalmi-gazdasdagi hdttér

erositése

3. A turizmus kornyezeti és infrastrukturdlis

feltételrendszerének javitdsa

PRIORITASOK

1.1. Turisztikai 1.2. Turisztikai 1.3. 4 2.1. A XIII. keriileti | 2.2. A keriileti 2.3. A turizmus | 3.1. Kérnyezeti kultura és | 3.2.
vonzerdfejlesztés | szolgdltatisok és | turizmus erdforrasokat identitds és szereploi kornyezetvédelem a XIII. Infrastrukturafej-
termékek menedzsment | mozgosito, kohézio erdsitése. | egyiittmiikédé- | keriiletben lesztés a XIII.
fejlesztése tevékenységek | osszekapcsolt a turizmus sének erdsitése keriiletben
erdsitése turisztikai fejlesztése | kiilonbozo (klaszter,
teriileteinek virtudlis
fejlesztése vdllalat)
16
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4.1 A 10 stratégiai iranyok osszefoglalasa konkrét projekt javaslatokkal

1 Kulfrdfs események bévtése 1. Parkositds folytatdsa

(PLiapesolodis a Zsido Nyir Festvilboz| 0, Informécios rendszer fejlesztése
Koncertekkel a $2t. Itvén Parkban)

v v \ 4

Idegenforgalmi Infrastruktira fejlesztés -
Termékfejlesztés kozlekedés

Egyiittmtkodés
Klaszterek és virtualis vallalatok 1étrejotte

=

Szolgaltatasok fejlesztése Vonzerd fejlesztés
Vendéglatas, (az adottsagokra épiilé

Adatbazisok kommunikici6 pl. ].)a.galy,
templomok koncertjei)

17
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4.2 Néhany projekt javaslat

A koncepcionalis javaslatot - BRAND — IMAGE kialakitasa — az indokolja, hogy a keriiletet
elsésorban ANGYALFOLD néven azonositjak. Amennyiben a keriilet elnevezését tudakoljuk
az ,,utca emberétdl” a XIII. keriilet kapcsan még mindig az Angyalfold nevet emlitik, mig a
kertilet tobbi része nem mertil fel.

Az elmult 10 évben tortént fejlesztések sokat tettek a keriilet image-nek emelésében, ezért
ezen a ,,megkezdett Giton” tovabb kell haladni. A Marina parti fejlesztések sokat jelentettek az
image ¢s a brand kialakitasanak szempontjabol.

Termékfejlesztés - Vonzerofejlesztés

1. A Szent Istvan park atfogd lehetdséget jelent a turisztikai termék terén, hiszen az elmult
iddben a Zsido Orokségi helyszinek Budapesten c. turisztikai program keretében rendszeresen

keresik fel a parkot amerikai turistak.
(Megj.: Csak 2013-ban tobb szaz turista — amerikai, kanadai, ausztral — kereste fel utazasi irodat igénybe véve
,,Zs1d6 emlékhelyek” felkeresése c. program keretében a Szt. Istvan Parkot.)

2. Tovabbi konkrét projekt lehetséges a Szt. Mihaly és a Szt. Margit templom népszeriisitése a
kiilfoldiek korében. Az emlitett templomokban vannak koncertek, de a kiilfoldiek korében
szordlappal, prospektussal lehetne népszertsiteni, s ugyanez mondhat6 a keriiletben talalhato
éttermekrdl is.

3 A keriilet vendéglatoegységeinek segitségével a ,keriilet stiteményére” épitve érdemes
teljes meniisort 1étrehozni ,, A keriilet ételei” ,,A keriilet meniije” elnevezéssel.

18
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Javaslat a 2014-2015. évi turisztikai feladatokra

A koncepcioban megfogalmazott alapcélunk, hogy a fenntarthatd fejlédés és fejlesztés alapjan a keriileti
vonzerdk kihasznalasaval, magas szinvonali szolgaltatasok nyujtasaval versenyképes, komplex turisztikai
termékek kialakitasa, hatékony kommunikacioval mind a belfoldi, mind a kiilféldi vendégek, turistak itt-
tartdzkodasi idejének meghosszabbitasa és a helyi bevételek novelése.

Az alabbi tablazatban foglaltuk Ossze a kovetkezo két év feladatait:

koncepcioban
megfogalmazott négy
termékfejlesztési projekt
javaslat vizsgalata

kulturalis turizmus tovabbi
fejlesztése

kerékpar turizmus tovabbi
fejlesztése

onkormanyzati
kommunikacios
fejlesztése

tevékenység

kornyezet minéségének
javitasa (koztisztasag,
zoldteriiletek, stb.) A
elepiilés rendje, tisztasaga,
fasitas, viragositas,

1. A Szent Istvan park atfogd lehetdséget jelent a
turisztikai termék terén.

2. Paint ball palya létrehozasa a Népszigeten.

3. Szt. Mihaly és a Szt. Margit templom
népszerisitése a kiilfoldiek korében.

4. A keriilet vendéglatoegységeinek segitségével a
kerlilet siiteményére” ¢épitve érdemes teljes
mentisort 1étrehozni ,, A keriilet ételei” ,,A Keriilet
meniije” elnevezéssel.

Elményjuttatas érdekében kulturalis és
sportrendezvények szervezése, ezek
szakkoncepciokban torténd garantalasa.

Meglévo kulturalis hagyomanyaink megtartasa.

Igények alapjan rendezvények tovabbfejlesztése,
népszerlisitése.

Helytorténeti sétak szervezése az Ujlipotvarosban.
Az emléktabla-allitasi program folytatasa.

Kerékpartarold kiépitése kozintézmények és egyéb
kerékparos célteriiletek mentén
Kerékparutak folyamatos bovitése

Egységes arculattal megjelend kiadvanyok,
szorolapok megjelentetése, rendezvényeken az
onkormanyzati log6 kifliggesztése.

A helyi média szerepének erGsitése az
idegenforgalom és vendéglatas propagalasa

terén.

Interneten elérhetd informacidk aktualizalasa,
folyamatos karbantartésa.

Uj kommunikécios eszkozok bevezetésének

vizsgalata.

Kiadvanyok,informacios és szoréanyagok
készitése.

WIFI pontok bévitése.

A turisztikai  szempontbol is  értelmezhetd
attrakciok kommunikalasa (kiadvanyok,

médiumok, utcai plakatok, megallito-tablak stb.)

A viragos balkon, viragos haz, viragos utca projekt
folytatasa

Kozfoglalkoztatas lehetéségének bevonasa.
Allampolgari aktivitas 6sztonzése.
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intézkedés megnevezése intézkedés tartalma résztvevok hataridé

XI1II. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.
Szocialis és Kéznevelési
Osztaly

2014.év

XIII. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.

civil szervezetek,
egyhazak,
onkormanyzati
intézmények,

Szocialis és Koznevelési
Osztaly

folyamatos

XIII. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.

folyamatos

XIII. Keriileti
Kozszolgaltatd Zrt.
Szocialis és Koznevelési
Osztaly

folyamatos

XIII. Kertileti
Ko6zszolgaltato Zrt.
Prevencios Kozpont

folyamatos
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kozterilletek gondozasa.
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estvérvarosi
egyiittmiikodések fokozottabb
kihasznalasa a turisztikai
kapcsolatok kolcsonos
fejlesztésére.

ivil

szervezetek bevonasa

kiilonb6z6 programokba .

palydzatokon valé részvétel

A projektek fenntarthatésaga

Ko6z6s programok szervezése.

Testvérvarosi rendezvényeken vald részvétel
lehetévé tétele allampolgarok és szakemberek
szamara.

Civil szervezetekkel vald partneri kapcsolat
fenntartasa.

turisztika  fejlesztésére
kiirasok  figyelemmel
kidolgozasa, benytijtasa

vonatkozo palyazati
kisérése,  palyazatok

Olyan fejlesztési projekteket dolgozunk ki és
valositunk meg, ami hosszutavon fenntarthato.
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XIII. Keriileti
Kozszolgaltatd Zrt.
Szocialis és Koznevelési
Osztaly

XIII. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.
Szocialis és Koznevelési
Osztaly

XIII. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.
onkormanyzati
intézmények

XIII. Kertileti
Kozszolgaltatd Zrt.
Szocialis és Koznevelési
Osztaly

folyamatos

folyamatos

folyamatos

folyamatos
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